ISEK Wilhermsdorf
Auftaktveranstaltung

22. Oktober 2014

Dokumentation

Im SchloRRpark Gern 2
84307 Eggenfelden

Tel. 087 21/1209-0
Fax 087 21/12 09-19

consult@identitaet-image.de
www.identitaet-image.de



http://www.identitaet-image.de/

Dokumentation Auftaktveranstaltung

Inhalte der Veranstaltung

Impressionen aus der Veranstaltung ...........ooviiiiiiiiiiiis e 2
Impulsreferate zum Prozessablauf, Gesamtort, Einzelhandel und Altort....................coccc. 3
Diskussion ,Jetzt red’ i — Anmerkungen und Ideen aus Blrgersicht ............cccoooieeeiiiiiiinnnnnn. 13
WEILEreS VOIGENEN......ooeee et e e e e e e e e e e e e e e e e eeeaaas 14
LY 0] 0= o o PSPPSR 14

Impressionen aus der Veranstaltung
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Impulsreferate zum Prozessablauf, Gesamtort, Einzelhandel und Altort

vgl. Anlage
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Wo stehen wir heute? Starken und Schwachen aus Biirgersicht

Vorbemerkung: Einige Blrgermeinungen wurden unter Oberbegriffen zusammengefasst. In
der Spalte ,Anzahl wird die Haufigkeit der jeweiligen Nennungen wiedergegeben. Einige
Nennungen wurden wegen besserer Zugehorigkeit zu anderen Handlungsfeldern
verschoben.

1.Bau- und Siedlungsentwicklung

Stiarken © Anzahl Schwichen ® Anzahl
Marktplatz 3 Leerstande und Verfall 5
ErschlieBung neuer Baugebiete 2 Flachenverbrauch durch 4
Neubaugebiete
Burgmilchlingstralie 1 Verbesserung der Hauptstralle 4
(Parksituation, Beleuchtung
etc.)
Zeunausbau 1 Wenige Mietwohnungen (z.B. 4
fur Singles)
Attraktiver Wohnort fir jung 1 Bild/ Eingang von Wilhermsdorf 3
Familien unattraktiv
Sanierung Farbenhaus 1 Wohnungen im Altort 1
Kirche/Ritterhaus 1 Mut zum Abriss alter Hauser fur 1
Freiflache
Frankisches Straflendorf 1 Aus Bausunden lernen 1
Biirgersaal 1 Forderung fir Familien im 1
Kernort fehlt (statt nur
Neubaugebiete)
Schnelle Erschlie3ung von 1 Mietwohnungen zu teuer 1
Neubaugebieten
Viele Baullicken in den langst 1
abgeschlossenen Baugebieten
Freiflachen im Altort nutzen 1
Wartehiuschen in Richtung 1
Bushaltestelle (Festplatz)
Keine Mehrparteienhauser/ 1

kleine Wohnungen in
Neubaugebieten

Altort vor Neubaugebiet 1
Ortseingang von Firth und 1
Markt Erlbach
Festplatz besser gestalten, z.B. 1
Sitzgruppen
Umnutzung Grundstick ,Griiner 1
Baum® Bergstralte

1

Kleinkinderspielplatze fehlen
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Stirken © Anzanhl Schwichen ® Anzahl

Wenig Interesse fur das Ganze - 1
Egoismus
Spielplatz ,Hub" 1
sanierungsbedurftig
Unlogische Ausweisung der 1
Baugebiete in der
Vergangenheit
Gewerbegebiet direkt am 1
Wohngebiet
Kirchweihplatz 1
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2.Natur, Freiflachen, Gewasser und Klima

Stiarken © Anzanhl Schwiachen ® Anzahl

Gut angenommene, schone 2 Kleine Parkanlage zur 1

Spielplatze Naherholung

Grianflachen Ulsenbachtal, Lenntal 2 Spielplatz Ortsmitte 1

Freizeitsport 1 Zustand Bahnhofsareal alt 1

Ruhe 1 Fehlende Ruhebanke entlang 1
der Wanderwege

Wir leben dort, wo andere gern 1 Spielplatze nicht 1

Urlaub machen wirden Kleinstkindgeeignet

Schoéne Natur 1 Wenig Nutzung der eigentlich 1
schon angelegten Spielplatze

Wanderwege 1 Mangelnde Pflege o6ffentlicher 1
Flachen

Lage, Landschaft 1 Keine Spielmdglichkeiten im 1
Altort

Kneippanlage 1 Innerorts keine Bluhflachen 1

Kurze Wege in die Natur 1 Ehemaligen Eisweier 1
denaturieren

Schone Landschaft mit vielen 1 Altort: Griinpark fehlt 1

versteckten Idyllen

Viele Méglichkeiten, sich in der 1 Lieblose Bestuhlung am 1

Freizeit sinnvoll zu beschaftigen Marktplatz

Viele Griunflachen 1 Marktplatz immer noch 1
unattraktiv
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3. Verkehr, ErschlieBung, Parken, Fu- und Radwege

Starken ©

Anzahl

Schwichen ®

Anzahl

Beste Anbindung an
Metropolregion

2

Fehlende Parkmdglichkeiten im
Altort

6

Gute Verkehrsanbindung vom
Kernort

Gehwege

4

Absolut attraktiv fur Pendler

Kein Burgerbus (Ortsteile)

Verkehrsanbindung

Radwege in Aul3enorte

Spielplatze Baugebiete vorhanden

Fehlende Verbindungswege
zwischen Ortsteilen

Neuer Ful3- und Radweg nach
Unterulsenbach

Schlechtes Parken

Entwicklung der Rad- und
Wanderwege

Schlosshof mehr Parkplatze
einrichten

Wanderwege ausbauen, z.B.
am Béachen

Taxi nicht zu bekommen

Alte Fuliwege im Altort sind weg

Fahrrad und Einkauf geht nicht
zusammen

Radweg Markt — Erlbach

Eingeschrankter Nahverkehr
(DB) -> Stundentakt

Wenig Grin im Altort — Tristes
Bild der Hauptstralle

Radwege im Ort

Parksituation

Abriss noétig, Parkplatze fehlen

Gehwege und Strallen
miserabel

Radwege unzureichend
ausgebaut

Teerstralle (HauptstralRe)

Zenntalradweg nicht
ausreichend ausgenutzt

Datenleitung

Berrierefreiheit im Innenort nicht
gegeben

Schlof3platz gesamt als
Parkplatz nutzen

Gehwege teilweise
lebensgefahrlich
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Stirken © Anzahl Schwichen ® Anzahl
Radwege allgemein 1
Ortsdurchfahrt 1
Zenntalradweg schlecht 1
ausgebaut
Keine Zone 30 an der Schule 1
Seite 8
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4. Handel, Dienstleistung, Gastronomie

Stiarken © Anzanhl Schwiachen ® Anzahl
Samstags Gemusestand 2 Drogeriemarkt/ Vollsortimenter 9
fehlen
Demeter-Hofladen 1 Frankische Wirtshauskultur geht 4
verloren
Spitzen Pizzeria 1 Fehlende Einkaufsmdoglichkeiten 3
Kaufhaus Freund 1 Gastronomie fehlt 3
Rathaus 1 Offnungszeiten 2
Gastro (thail., dt., ital.) 1 Gemuse-/ Genussmarkt 2
regionaler Anbieter
Regionalhalle Dunnerberg 1 Das Angebot des Einzelhandels 1
deckt nur einen kleinen Teil der
Winsche ab
Kein Angebot fur Jugendliche 1
Gutes Restaurant 1
Keine Gastronomie flr junge 1
Menschen
Fehlende ,Konzentration® 1
Direktvermarkter
Kein Nachtleben Bars/ Kneipen 1
Kein Beschilderungskonzept f. 1
Gewerbe u.a.
Zentrale Einkaufsmoglichkeiten 1
Innenort fir Einzelhandel 1
attraktiver gestalten
Biergarten/ Kneipe mit viel grin 1
fehlt
Bekleidung, Bastel- und 1
Kurzwaren fehlen
Neues wird oft nicht 1
angenommen
Einkaufsméglichkeiten fiir 1
Familien
Bar, Kneipe fr ein kiihles Bier 1
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5. Kultur, Bildung, Tourismus

Stirken © Anzahl Schwichen ® Anzahl
Vereinsleben 9 Keine 7
Ubernachtungsmaoglichkeiten
Kirche 6 Kaum Jugendangebote 5
Gute Kinderbetreuung 5 Wohnmobilstellplatze 2
Hallenbad 3 Gestaltung Freiflache Hallenbad 2
Kulturelles Angebot 2 Keine Disco/Kino 2
Rolle des Denkmalschutzes im 1 Offnungszeiten Hallenbad, v.a. 2
ISEK? Ferien und Wochenende
Kulturrausch 1 Fremdenzimmer 1
Neue Kinderkrippe 1 Kinobus fiir Kinder/ Jugend 1
Geschichtstrachtige 1 Abgrenzung zu ,Neuburgern® 1
Vergangenheit
Sportangebote 1 Schreckt Touristen ab 1
Rege Vereinstatigkeit 1 Hallenbad nicht 1
familienfreundlich
Betreuung alterer Menschen der 1 Ferienpass flr Kinder/ Jugend 1
Heim- und Wohngruppe
Viele nette Menschen 1 Anbindung VHS (Verbund) 1
Reiche judische Geschichte 1 Vermaisung der Landschaft 1
Kulturelle und gesellschaftliche 1 Burgerhaus 1
Vielfalt
VHS 1 Integration der Blrger in neuen 1
Gebieten
Jugendtreff 1 Kindergarten- und 1
Grundschulplatze ausreichend
in 15 Jahren?
Ausreichende Bildungs- und 1 Verlust des Dorflebens durch 1
Betreuungseinrichtungen Wachstum
TSV-Jugendarbeit 1 Vereinsmeierei, Durchlassigkeit 1
Kindergarten aktuell ausreichend 1
TSV 1
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Diskussion ,,Jetzt red’ i — Anmerkungen und Ideen aus Burgersicht

Denkmalschutz? Prof. Geisenhoff

Bezahlbarer Wohnraum, z.B. Mietwohnungen

Hallenbad sanieren (insbesondere aullen) sowie kinder- und familienfreundlich
gestalten

Kulturzentrum als Attraktionspunkt

Verbesserung des Ortseingangs durch Grin und Optimierung des Parkplatzes
Standortmarketing und Imagearbeit

Am Ortsbild arbeiten

Spielplatz fur Kleinkinder im Kernort mit Gastronomie (Biergarten)

Attraktives Angebot (Kneipe/ Bar) fir abends

Bedeutsame Gebaude (BayWa/ Ziegelei) berlicksichtigen

Barrierefreiheit als Gewahrleistung fur Teilhabe

Betreiber fir Gastronomie gesucht

Der Hauptstralie ein einladendes Gesicht geben (grin)

Vandalismus, v.a. HauptstralRe/ Briicke/ oberer Marktplatz

Baullcken flllen vor Neuausweisung von Baugebieten

Den Ulzenbach sauberhalten und aufwerten

Attraktiverer Bauzaun
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Weiteres Vorgehen

Anhang

Powerpoint-Prasentation zur 6ffentlichen Auftaktveranstaltung
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Auftaktveranstaltung
ISEK Markt Wilhermsdorf

22. Oktober 2014
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Was Sie heute Abend erwartet

= Wie lauft der ISEK-Prozess ab?
- Vorstellung des Projektteams
- Ziele und Vorgehen

= |mpulsvortrage
- Gesamtort (Frau Vogelsang)
- Einzelhandelssituation (Herr Schwarzmann)
- Altort (Frau Sesselmann)

= Wo stehen wir?
- Ihre Einschatzung der heutigen Situation

= Jetztred’i“
- Hintergrinde, Perspektiven, Anregungen

= Ausblick
- Der weitere Verlauf und wie Sie sich einbringen kénnen
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lhre Partner im ISEK-Prozess

Markt Wilhermsdorf

o

VOGELSANG

© IDENTITAT & IMAGE Coaching AG

IDENTITAT & IMAGE: Breite Erfahrung in Konzeption und Umsetzung

= Berater und Projektumsetzer fir die Zukunftsgestaltung
von Kommunen und Regionen

= 1990 Grindung von ldentitat & Image, aktuell 6 Mitarbeiter

= bisher Uber 150 betreute Kommunen, Regionen und Institutionen
Unsere Schwerpunkte:

Innovation und Kommunikation in Verdnderungsprozessen:

= Begleitung und Moderation von Zukunftsprozessen fir Kommunen

= Dialogplanung Innenstadtsanierung, Brachflachenentwicklung,
Konversionen

= Blrgerbeteiligung auf allen Ebenen
= Mediation bei Konfliktthemen in der Stadtentwicklung
= Strategieworkshops mit Stadt- und Gemeinderaten
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VOGELSANG

Vorstellung Planungsbiiro Vogelsang & Architekturbiro Sesselmann

Burogemeinschaft
Glockenhofstr. 28
90478 Nurnberg

Kristina Vogelsang
Dipl.-Ing. Raum- und Umweltplanung,
Stadtplanerin ByAK, SRL

Brigitte Sesselmann
Stadtplanerin und Architektin BDA

© IDENTITAT & IMAGE Coaching AG

SK Standort & Kommune Beratungs GmbH — Ihr Projektteam

Thomas Schwarzmann (Projektmanager)

» Diplom-Geograph und Senior Projektmanager

* Geographie-Studium in Bamberg und Udine (Italien)

e 2004: Einstieg bei der Gesellschaft fur
Konsumforschung (GfK) im Bereich Standort- und
Immobilienberatung (2004), zuletzt Senior Research
Consultant

¢ Inhaltliche Schwerpunkte: Analyse von Méarkten und
Standortchancen fiir expandierende Institutionen und
Unternehmen, Zentrenkonzepte/Markt- und
Standortanalysen fir Kommunen

e Seit April 2011 im Grundungsteam der SK Standort &
Kommune Beratungs GmbH

Wilfried Weisenberger (Gesamtleitung)

¢ Diplom-Sozialwirt und Geschéaftsfihrer

e 20-jahrige Tatigkeit bei der Gesellschaft fur
Konsumforschung (GfK) in verschiedenen
Positionen (Leitung der Abteilung Standort- und
Immobilienconsulting, Prokurist und Leiter des
Standortes Nurnberg des GfK Prisma Instituts, Head
of Real Estate Consulting und Standortleiter
Nurnberg der GfK GeoMarketing GmbH.

e 2011: Grindung der SK Standort & Kommune

Beratungs GmbH mit Sitz in Firth
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ISEK — Integriertes Stadtebauliches Entwicklungskonzept

In einem integrierten stadtebaulichen Entwicklungskonzept
sollen die langfristigen Entwicklungsziele und
Handlungsschwerpunkte von Wilhermsdorf definiert werden.

Es werden Defizite und Probleme, aber auch Chancen und
Vorziige des Markts aus einer ganzheitlichen Perspektive
betrachtet.

Schwerpunktbereiche (Handlungsfelder) werden untersucht
und einer kritischen Bewertung unterzogen. Zusatzlich
werden konkrete Malinhahmen definiert und festgeschrieben.

© IDENTITAT & IMAGE Coaching AG

Ablaufschema des Blrgerbeteiligungsprozesses

Auftaktveranstaltung 22.10.2014 %
> @
o 2
y ‘ 0w =
10 Burgerbefragung November ‘14 g S
o =)
N = o
= Planungswerkstatt 1 17.01.2015 S &
- Q
o Qo
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Planungswerkstatt 2 Frahjahr ‘15 @,

Entwurf eines Ziel- und Friihjahr ‘15

MalRhahmenplans
Infomarktplatz Fruhjahr ‘15
Umsetzung
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Burgerbefragung

» Abfrage des Wilhermsdorfer za
Einkaufverhaltens

Bitte senden Sie den ausgefOliten Fragebogen bis 30, Januar an uns zurlick. Die Adresse finden

= Aufdecken von Angebotslicken

Frage zum Standort

» Einflie3en der Ergebnisse der heutigen
Veranstaltung

Hiufigkeit pro Jahr

= Medium: Schriftlich iber Gemeindeblatt
und im Internet

= Zeitraum: November 2014

© IDENTITAT & IMAGE Coaching AG

Planungswerkstatt 1

» Impulsvortrag zu den Ergebnissen aus der
Auftaktveranstaltung

» Ortsbegehung des vorher definierten
Gebiets

= Verrdumlichung von Ideen, Nutzungen und
Zielkonflikten in den 5 Handlungsfeldern

= Planer unterstitzen die Burgerinnen und
Birger bei der Skizzierung ihrer Ideen

» Teilnehmer: alle Burgerinnen und
Burger

= Zeitrahmen:
ca. 8 Stunden, Samstag, 17.01.2015
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Planungswerkstatt 2

= Fachliche Uberpriifung und Einordnung der
Ergebnisse aus der Planungswerkstatt

= Konsolidierung auf eine, bzw. wenige
Ldsungsalternativen
» Teilnehmer: Planer sowie Vertreter aus

Gemeinderat, Verwaltung und Birgerschaft

= Zeitrahmen:
ca. 4 Stunden

© IDENTITAT & IMAGE Coaching AG

Ziel- und MalRhahmenplan

[Themenbereich Stadtbild und Verkehr
Visionen, Strategien und Malinahmen

Weingarten bietet grine Vielfalt

A1: Masterplan .griin® erarbeiten

= Neugestaltung sidlicher Stadteingang

= Schaukelweg Altdorfer Wald anlegen

= Qualitativ hochwertige Freiflachen schaffen

»  (Gelande der Kleingartner fir Spazierganger 6ffnen

= Grinstreifen von der Liebfrauenstrale, Gasthaus Lamm, bis nach Ravensburg mit BAumen bepflanzen

»  Stemngasse — Ochsengasse: Tunnelbereich griiner gestalten

= Vor dem Arztehaus beim Krankenhaus 14 Mothelfer wieder Baume pflanzen

»  MNeue Baume pflanzen, zB. in der Fullgangerzone

A2: Okologische Belange beriicksichtigen

= Baume weniger beschneiden

= Auf den stadtischen Grinanlagen naturnahe, heimische Geholze pflanzen

= StraRenbeleuchtung Gelbton — Orange weniger hell

A3 Spiel- und Sportstatten fir jung und alt einrichten und aufwerten

= Spielgerate auch for Kleinkinder

= Sportplatz im Lindenhofstadion repareren

= Synopse anzustrebender Ziele und MalRnahmen als Grundlage fir das ISEK
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Infomarktplatz

= Alle Blrgerinnen und Birger haben die
Maoglichkeit, sich tber den aktuellen
Stand zu informieren

= Einbringen ihrer Meinungen,
Anregungen und Projektideen

= Zeitrahmen: ca. 3 Stunden
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Impulsvortrage
Partherbiros
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VOGELSANG
Themenfelder

Lage im Raum
Anbindung

Nachbarn
Technische Bau- und
Infrastruktur Siedlungs-

Energie entwicklung

Naturraum Verk_ehr /
Grun-/ Freiflachen ErschlieBung

Gewasser Parken
Kli FuR3- und
s Radwege

Bildung Wirtschaft
Kultur Handel
Tourismus Gastronomie

Soziales
Gesundheit
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54
VOGELSANG

Ortsteile

Wilhermsdorf
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=
VOGELSANG
Bau- und Siedlungsentwicklung
Siedlungskern Siedlungsenwicklung
Arbeitersiedlung 50er
Wohngebiet 70er
Ortsrand
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VOGELSANG

Bau- und Siedlungsentwicklung

Baustruktur

Flachenpotentiale FNP/LP 2011
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VOGELSANG

Griun- und Freiraum / Gewasser / Klima

Grinstruktur

 >

Ulsenbach

Streuobstwiese

Griinzug Ulsenbach
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=
VOGELSANG
Bildung / Kultur / Tourismus
Milchhaus Rad- und Wanderwege
[}
[}
[}
EV. Hauptkirche
Gy
170"
Judenfriedhof Farbenhaus
Kneippanlage Enrenhian Spital
Wanderwege
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Ausgewahlte Strukturd

Strukturdaten Wilhermsdorf Landkreis Fiirth i B.ayerr.1 . Deutschland
Einwohner 112013 - i N?ues Wo ng(_et?let im Siiden
——————— —- tragt zur Stabilisierung de:r
1.1.2008 5.18

77 _ Einwohnere ntwicklung be:
Veranderung ggu. 2008 in */ - '

Altersstruktur in % (1.1.2013)

15 ndNISL 1A Jahre
15 bis unter 30 Jahre

30 bis unter 50 Jahre
50 bis unter 65 Jahre 224

ab 65 Jahre 17,3
purcnschnitliche Haushaitsgroise

Arbeitslosenquote in % (August 2014)

Sozialversicherungs) flichtig Beschiftigte

17012 785 } . ‘ . .
Beschaftigtenzentralitit — 246 Wilhermsdcrf |s't' attraktiv 2r
— - Wohnstand ~rt fiir Rariifenandlar
Einzelhandelsrelevantes Nachfragevolumen 2013 5.482 6.127 5.946 5657
je Einwohner in Euro : . . .

Einzelhandelsrelevante
GfK Kaufkraftkennziffer 2013 96,9 108,3
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Losaurach

Kotzenaurach ¢ J _— i )'
it Brauersdorf = pau:
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. Rimbach Erichalie ]
Pemid N 1 a en
P R A Do e L LS SSEl 1 Zone 1
5 S\ 3 { | [ —
) Klausaurach ey — E——

J— K Oberulsenbach -‘ i} :_-_‘l Zone 2
Pt (7P A, (AN

Zone Einw. Haush. EH-KK EH-KK EH-KK

Index Mio. %
T 4899 2.217 96,9 26,8 70,3
' 2054 902 97,2 1,3 29,7

6.953 3.119 97,0 38,1 100,0

Wilhermsdorf steht in einem harten Wettbewerb mit seinen Nachbarn
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Bestandssituation (Einzelhandel, einzelhandelsnahe DL, Gastronomie)
. . N Zahlreiche
Etliche, teils langjahrige Dienstleistungsangebote :
Leerstédnde im (insb. aus dem Bereich Spezielle
Ortszentrum .Gesundheit) Einzelhandelsangebote (u.a.
Mode, Raumausstattung,
Modellbahn)
"”4-——-”-\’ == mm  Ortszentrum
4 0
: |' Marktplatz mit ansprechender
I 7 Aufenthaltsqualitat und
! / attraktivem Ladenhandwerk
L‘n_--/’,
Grundversorgung mit
taglichen Bedarfsgutern
Vollsortimenter (Supermarkt) insgesamt gewahrleistet
fehlt

© IDENTITAT & IMAGE Coaching AG

Der Wilhermsdorfer Einzelhandel in Zahlen

Pro-Kopf-Verkaufsflache im Bereich
nahversorgungsrelevanter Sortimente (in m2)

1,0 +— —
0,64
o5 0,38 045
0,0 ;
Q X & Q
& & °
& S <&
O N &
& N ~
&"'6

Im Nahversorgungsangebot durchaus noch ,Luft nach oben
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Erste Einschatzung

+ Grundversorgung mit Gitern des taglichen Bedarfs
gewahrleistet

+ Insgesamt gutes Dienstleistungsangebot

+ Marktplatz mit ansprechender Aufenthaltsqualitat und attraktivem
Ladenhandwerk

+ Spezielle, zielkundenorientierte Einzelhandelsangebote vorhanden

- Zahlreiche Leerstande pragen Erscheinungsbild der Einkaufslage
HauptstralRe
- Supermarkt fehlt, fuhrt zu Kaufkraftabfluss z.B. nach Langenzenn

Wie kbnnen die im Marktgebiet vorhandenen Potenziale
durch neue/ergdnzende Angebote besser genutzt und
Kaufkraftabfliisse zumindest teilweise reduziert werden?

© IDENTITAT & IMAGE Coaching AG

Darum brauchen wir Sie!

..... weil Sie als Burgerinnen und Burger am besten wissen, welche
Produkt- und Dienstleistungsangebote Ihnen vor Ort fehlen

...... weil Sie mit Ihrem Einkaufsverhalten dartber entscheiden, ob sich neue
Angebote dauerhaft in Wilhermsdorf etablieren kdnnen

..... weil nur Sie versteckte Potenziale in der Wilhermsdorfer
Bevéolkerung kennen!
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So wollen wir Sie einbinden

Befragung aller Wilhermsdorfer Haushalte im November 2014 (schriftlich,
online, erganzende telefonische Interviews der Anrufer) z.B. zu den Themen....

» Aktuelles Einkaufsverhalten
» Vermisste Produkt- und/oder Dienstleistungsangebote
» Was verbindet Sie mit Wilhermsdorf?

Ausrichtung des Fragebogenkonzepts an den Ergebnissen der Auftaktveranstaltung

(Starken-Schwéachen-Analyse) und den relevanten Fragen der Verwaltung und
Gutachterkolleginnen

Ergebnisse der Haushaltsbefragung flie3en auch in die Konzeption der
Gewerbebefragung (Handler, Dienstleister) ein.

Wir freuen uns auf Ihre Ideen und Anregungen!
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Ortsgrundriss verstehen — Besonderheiten des Ortsbildes
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Besonderheiten des Ortsbildes — dominante Kirche und fehlendes Schloss

> Kirche signalisiert Besonderheit des Ortes nach auf3en
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Ortsbild — Spurensuche Schloss
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Ortsbild — individuelle StralRenraume
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Probleme als Chance
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Altes erhalten und Neues vertraglich hinzufigen

Neumarkt / Opf Aub Creglingen

Neumarkt / Opf Schweinfurt Creglingen

© IDENTITAT & IMAGE Coaching AG

Altes hat Atmosphare

Ziel der Ortsentwicklung:
> Den Altort beleben
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Ihre Einschatzung der
heutigen Situation
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Wo stehen wir heute?

= Woraufich in Wilhermsdorf besonders stolz bin...
— grune Karte
= Was ich in Wilhermsdorf besonders bedauere...

= bitte nur eine Nennung auf die Karte schreiben!
= bitte die dicken Stifte verwenden!

— 3-5 Worte, max. 3 Zeilen, breite Seite des Stiftes!
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Bitte ordnen Sie lIhre Karten folgenden Themen zu:

Themenbereiche ISEK

= Bau- und Siedlungsentwicklung

= Natur, Freiflachen, Gewéasser und Klima

» Verkehr, Erschlielung, Parken, Ful3- und Radwege

» Kultur, Bildung Tourismus

» Handel, Dienstleistung, Gastronomie
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Jetzt red' i“ Runde

= Was ist mir aufgefallen?
= Was liegt mir besonders am Herzen?

= Welche Ideen fallen mir spontan ein?
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Die nachsten Schritte

Auftaktveranstaltung 22.10.2014 %
> @
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o Biirgerbefragung November ‘14 2=
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— Planungswerkstatt 1 17.01.2015 C =
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Planungswerkstatt 2 Fruhjahr ‘15 o)

Entwurf eines Ziel- und Frahjahr ‘15

Mal3Bhahmenplans
Infomarktplatz Frihjahr ‘15
Umsetzung
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Planungswerkstatt 1

Mochten Sie an der Planungswerkstatt 1 teilnehmen?

Tragen Sie sich in die auslegenden Listen ein!
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